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. Pensar el libro
. Fuentes documentales de la edicion
. Creacion de la empresa editorial
Plan editorial
. Tipologias de la edicién

e Literatura infantil y juvenil.

e Edicion de libros de texto.

e Operaciones especiales.

e Referenciay consulta.
e Edicién institucional.

Edicion literaria / ensayo.
. Economia editorial
. Derecho editorial

. Diseio de un libro
e Anatomia del libro.
e Realizacién, legibilidad y composicion.
e Disefio de un libro.
e Modulos virtuales paralelos: Photoshop y QuarkXPress.

. Maquetacion
Correccion ortotipografica y de estilo
Produccion editorial

Edicion multimedia
e Moddulos virtuales paralelos: Flash y Dreamweaver.

Marketing y comunicacién editoriales

Comercializacion

. Distribucion

e Practicas en editoriales.

Equipo Académico

Direccion del Master

Joaquin Rodriguez Lopez

Grupo Santillana de Ediciones.

José Antonio Cordon

Profesor titular de la Universidad de Salamanca.

Profesores

Ignasi Alemany y Equipo Planeta Actimedia.

Director de Proyectos de Planeta Actimedia.

Raul Almansa. Departamento Juridico del Grupo Santillana
de Ediciones.

Ricardo del Barrio. Director Comercial del Grupo Santillana
de Ediciones.

Cristina Belmonte. Editora independiente e llustradora.
Constantino Bértolo. Director Editorial de la Editorial Caballo
de Troya.

Tomas Borrego. Director de Realizacion de G+J.

Fernando Carbajo. Profesor de la Universidad de Salamanca.
José Antonio Corddn. Profesor titular de la Universidad

de Salamanca.

Javier Delicado. Editor Ejecutivo de la Direccién de Tecnologia
y Realizaciéon de Santillana Formacion.

Helena Fernandez Arias. Editora independiente e llustradora.
Enrique Ferro. Editor Ejecutivo de Santillana Educacion.
Miguel Gallego. Profesor del Istituto Europeo di Design.
Dionisio Garcia. Director de Control de Gestién de Espafa

y Portugal del Grupo Santillana de Ediciones.

Luis Garcia Martin. Director Editorial de Ediciones

del Prado.

Jaime Garcimartin. Editor de la Editorial Turner.




Emilio Gil. Director Creativo de TAU Disefio.

Manuel Gémez. Presidente de la Asociacion Espafiola para el
Progreso de las Artes Graficas (AEPAG).

José Manuel Hernandez. Director de Produccion de G+J.
José Huerta. Director Editorial de Lengua de Trapo.

Fernando Lépez Toribio. Profesor del Departamento de Artes
Gréficas y Secretario del IESE Puerta Bonita, Centro para

la Formacion Audiovisual y Gréfica.

Alberto Martin Baro. Editor Ejecutivo del Grupo Santillana

de Ediciones.

José Martinez de Sousa. Autor y Editor.

Antonio Roche. Director General de la Editorial Biblioteca
Nueva.

Juan José Rodriguez. Director y Profesor del Departamento
de Artes Gréficas del IESE Puerta Bonita, Centro para la Formacion
Audiovisual y Grafica.

Joaquin Rodriguez. Grupo Santillana de Ediciones.

Manuel Rodriguez Rivero. Critico y Editor.

Angel Saénz de Cenzano. Director de Distribucién y Logistica
del Grupo Santillana de Ediciones.

José Antonio Sanchez Paso. Director Técnico de Ediciones
de la Universidad de Salamanca.

Luis Sunén. Editor.

El Master en Edicidn
reproduce de la forma
mas veridica posible

el proceso editorial

desde la constitucion

de una empresa editorial
hasta la comercializacidn
del libro




Informacion del Master

Titulaciéon
Master en Edicion. Titulo emitido por la Universidad de Salamanca.

Dirigido a

Titulados universitarios en materias afines a Humanidades que quieran
dirigir su carrera profesional al &mbito editorial, y a profesionales
titulados que trabajen en editoriales o sectores afines y deseen completar
su formacion.

Metodologia

Creacion editorial: el alumno aprende los procesos de constitucion
de una editorial de pequefio tamafo (6 personas), creacién de un
catalogo coherente de quince titulos e impresién del primero de ellos.
El trabajo es supervisado por tutores docentes.

Defensa de proyecto: el alumno debera exponer publicamente su
proyecto ante profesores y comparieros del curso, acompanando la
exposicién con un dossier justificativo del proyecto editorial.
Tutorias: los alumnos trabajan en grupo, orientados por tutores
docentes a lo largo de todo el curso.

Evaluacion: se obtiene por el rendimiento en los trabajos asignados,
la defensa del proyecto y la creacion y produccion de un libro. Para la
entrega del titulo se requiere, ademds, una asistencia a clase no inferior
al 85%.

Practicas en empresas y bolsa de trabajo: una parte del programa
se realiza en préacticas en editoriales colaboradoras. Existe también un
servicio de bolsa de trabajo durante un afio desde la entrega de titulos.

Duracién y horarios

Viernes de 17 a 22 h y sdbados de 9 a 14 h. En total 650 horas (410
tedricas y 240 préacticas, a realizar en los tres Ultimos meses del curso),
equivalentes a 65 créditos.

Lugar
Centro Villanueva, Claudio Coello 11, Madrid.

Informacién, preinscripcion y matricula
Santillana Formacion

Teléfono 902 215 513
www.santillanaformacion.com

E-mail: master@santillana.es
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Espafa es la quinta potencia editorial del mundo y la tercera de Europa, con un
volumen de produccién anual de casi 70.000 titulos. Existen censadas mas de
3.000 editoriales, facturando en 2000 una cifra superior a 3.000 millones de
euros, de los que 530 fueron exportaciones, en su mayor parte destinadas al
continente americano.

A pesar de la magnitud de esta industria cultural y de su enorme potencial como
mercado creciente, existe en general una falta de formacion especifica en los
profesionales del mundo de la edicién, quienes normalmente la han ido adquiriendo
sélo con la practica profesional. Atendiendo a esta circunstancia, Santillana
Formacion ofrece este Master en Edicion, en colaboracién con la Universidad de
Salamanca y el Grupo Santillana de Ediciones, con el objetivo de transmitir el co-
nocimiento de una larga experiencia editorial que facilite tanto el acceso de
licenciados universitarios bien formados al mundo editorial como el progreso de
los profesionales que ya trabajan en él.

Con un enfoque practico, el Master en Edicién reproduce de la forma mas veridica
posible el proceso editorial, desde la constitucién de una empresa editorial hasta
la comercializacion del libro: plan editorial, viabilidad econémica, creaciéon del
catalogo, redaccion de contratos con autores, finalizando con la creacién y
produccién del primer titulo del catalogo. El alumno cuenta con el apoyo constante
de tutores docentes, y aprende a manejar las herramientas tecnolégicas de disefio,
maquetacion, tratamiento de imagenes, creacion de paginas web y animacion
mas habituales en el proceso editorial. Al finalizar este master, el alumno conocera
las tareas de un experto editor y podra concebir econémica y comercialmente
un proyecto editorial.
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Empresas colaboradoras

AKAL EDELVIVES RENACIMIENTO
ALDEASA EDICIONES DE LA UNIVERSIDAD DE SALAMANCA  RICHMOND
ALIANZA EDICIONES DEL PRADO ROLLING STONE
ANAYA ESPASA SIGLO XX
ARANZADI FONDO DE CULTURA ECONOMICA SILEX

BASARAI GREDOS SIRUELA
BIBLIOTECA NUEVA GRUPO SANTILLANA SM

BRUNO LENGUA DE TRAPO SUMA DE LETRAS
CATEDRA LETRAS LIBRES TROTTA

CIVITAS MARCIAL PONS UNIVESPARA
DEBATE MARTINEZ ROCA 40 PRINCIPALES
DOLMEN METAFORA

Informacion

Universidad de Salamanca GrupoSantlllana Santillana

Facultad de Traduccion y Documentacién

Francisco de Vitoria, 6
37007 Salamanca
Teléfono 923 29 45 80
jcordon@uisal.es
www.usal.es

C/ Torrelaguna, 60

28043 Madrid

Teléfono: 902 215 513

Fax: 91 744 93 02
master@santillana.es
www.santillanaformacion.com





