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Con un enfogue esencalmente practico, que
reproduce de manera sistematica el proceso de
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Organizan

imtercambic de apiniones con sus tutores,

AL FINALIZAR EL MASTER EN EDICION, el
alumno conocera las tareas de un experto
editor vy podra concebir econémica y
comercialmente un proyecto editorial.
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Programa

Areas de formacion

1.

Pensar el libro

2.Creacion de la empresa editorial

3.
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10.
11.
12.
13.
14.
15.

16.

Tipologias de la edicion

e Edicion de textos clasicos.
Literatura infantil y juvenil.
Edicion de libros de texto.
Edicion literaria.

Edicion de ensayo.
Operaciones especiales.

e Edicion institucional.

. Plan editorial

. Informes de lectura

. Fuentes documentales de la edicion
. Economia editorial

. Derecho editorial

. Disefio de un libro

e Anatomia del libro.
e Realizacion, composicion y legibilidad.
e Disefio de un libro.

Maquetacion

Correccion ortotipografica y de estilo
Produccion editorial

Edicion multimedia

Marketing y comunicacion editorial

Comercializaciéon
e Comercio exterior del libro.

Distribucion

3.

Equipo Académico

Direccion del Master
e Joaquin Rodriguez Lopez. Grupo Santillana Editores.

e José Antonio Cordodn. Profesor Titular de la Universidad de Salamanca.

Profesores

Pensar el libro

e Joaquin Rodriguez Lopez. Co-director del master de Grupo
Santillana Editores.

Creacion de la empresa editorial
e Antonio Roche. Director General de la Editorial Biblioteca Nueva

Tipologias de la edicion

e Cristina Belmonte. Editora Independiente e llustradora.

e Constantino Bértolo. Director Literario de la Editorial Caballo
de Troya del Grupo Random House Mondadori.

e Elena Fernandez-Arias. Directora Editorial de El Tercer Nombre.

e José Luis Garcia Belderrain. Senior Commisioning Editor en
Cambridge University Press.

e Jaime Garcimartin. Responsable de expansion y patrocinio de
la Fundacion del Espafiol Urgente (FUNDEU).

e Emilio Pascual. Director de la Editorial Catedra.

e Manuel Rodriguez Rivero. Critico y Editor.

e José Antonio Sanchez Paso. Director Técnico de Ediciones de
la Universidad de Salamanca.

Plan editorial
e Luis Sufién. Director de la Revista Scherzo.

Informes de lectura
e Fernando Varela. Director Editorial de Lengua de Trapo.

Fuentes documentales de la edicion
e José Antonio Corddn. Co-director del master y Profesor Titular
de Traduccion y Documentacion de la Universidad de Salamanca.

. Economia editorial

e Dionisio Garcia. Director de Control de Gestién de Espafia y
Portugal del Grupo Santillana de Ediciones.

Derecho editorial
e Fernando Carbajo. Profesor Titular de Derecho Mercantil de la
Universidad de Salamanca.

Disefio de un libro
e Emilio Gil. Director Creativo de TAU Disefio.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Maquetacion
e Jorge del Val. IES Puerta Bonita.

Correccion ortotipografica y de estilo
e Fernando Benito. Ediciones de la Universidad de Salamanca.

Produccioén editorial
e Manuel Gomez. Director de PROCOGRAF.

Edicion multimedia
e Eva Muela. Profesora Titular en Instituto Cibernos.

Marketing y comunicacion editorial
e Blanca Navarro. Directora de Comunicacion de Disuefio.

Comercializacion

e Manuel Gil. Director Comercial de Siruela.

e Antonio M2 Davila. Director Ejecutivo de la Federacién de Gremios
de Editores de Espana.

Distribucion

e Jorge Mira. Adjunto a la direccién de Distribucién y Logistica del
Grupo Santillana de Ediciones.

e Angel Saénz de Cenzano. Director de Distribucion y Logistica del
Grupo Santillana de Ediciones.
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*La direccion del Master de reserva el derecho a realizar las modificaciones oportunas en el programa y equipo docente.

El Master en Edicion
reproduce de la forma
mas veridica posible
el proceso editorial
desde la constitucion
de una empresa editorial
hasta la comercializacidn

del libro

Tutores
e Javier Azpeitia. Director Editorial de 451 Editores.

e Maria JesUs Garcia. Editora Ejecutiva de Editorial Catedra.
e Lucia Luengo. Editora. Ediciones B. ‘

Informacidon del

Master

Titulacion
Maéster en Edicion. Titulo emitido por la Universidad de Salamanca.

Dirigido a

Titulados universitarios que quieran dirigir su carrera profesional al
ambito editorial, y profesionales titulados que trabajen en editoriales
o sectores afines y deseen completar su formacion.

Metodologia y evaluacion

Creacion editorial: el alumno aprende los procesos de constitucion
de una editorial de pequefio tamafio (6 personas), creacion de un
catdlogo coherente de quince titulos e impresién del primero de ellos.
El trabajo es supervisado por tutores docentes.

Defensa de proyecto: el alumno debera exponer publicamente su
proyecto ante profesores y comparieros del curso, acompafiando la
exposicion con un dossier justificativo del proyecto editorial.
Tutorias: los alumnos trabajan en grupo, orientados por tutores
docentes a lo largo de todo el curso.

Evaluacion: se obtiene por el rendimiento en los trabajos asignados,
la defensa del proyecto y la creacién y produccion de un libro. Para la
entrega del titulo se requiere, ademas, una asistencia a clase no inferior
al 85%.

Practicas en empresas y bolsa de trabajo: una parte del
programa se realiza en practicas en editoriales colaboradoras. Existe
también un servicio de bolsa de trabajo durante un afio desde la
entrega de titulos.

Duracion y horarios
Viernes de 17 a 22 h y sdbados de 9 a 14 h. En total, 650 horas (410
tedricas y 240 practicas, a realizar en los tres Gltimos meses del curso),
equivalentes a 65 créditos.

Lugar
Centro Esparfiol de Nuevas Profesiones (CENP), C/ Joaquin Maria Lopez
N° 60-62, Madrid.

Informacion, preinscripcion y matricula
Santillana Formacion

Teléfono: 902 215 513

master@santillana.es
www.santillanaformacion.com/masters





